Predmet: Uvod do studia komunikacie a médii (11SMK/USKOM/22)
Téma

seminarnej Analyza vybranej televiznej/online audiovizualnej reklamy
prace:

Ciel prace:

analyzovat televiznu alebo online audiovizualnu reklamu s uplatnenim pojmov
semiotiky a naratolégie, resp. vyrazovych prostriedkov audiovizudlneho diela

Rozsah:

6 — 7 tisic znakov vlastného textu vratane medzier a zoznamu literatury; prace
vyraznejSie sa odchylujlce od stanoveného rozsahu budu vratené na prepracovanie

Odporucanie
k Strukture:

— bez titulnej strany a obsahu, na zaciatku uvedte: 1. ndzov predmetu, 2. meno,

3. vybranu tému; po vynechani riadku rovno pokracujte vlastnym textom:

1. v prvom odseku stru¢ne charakterizujte zakladny kontext reklamy (napr. aky
produkt propaguje, kedy a kde bola vysielana ¢i Sirend) a zvoleny pristup
(napr. semiotika, naratoldgia, filmova tedria, resp. ich kombinacia)

2. doékladne interpretujte reklamu z vybranej perspektivy (semiotika — napr.
paradigmy a syntagmy; denotdcie, konotacie, myty a pod.; naratoldgia —
narativna /pribehova/ $truktira; charakteristiky audiovizualnych medialnych
produktov — napr. obraz, zaber, strih, zvuk); pristupy je vhodné aj kombinovat

3. zadver — sumarizujte najdolezZitejSie (resp. aj najzaujimavejsie, najprekvapivejsie)
zistenia a vSeobecnejsie ich interpretujte, pripadne ich aj stru¢né porovnajte
s charakteristikami podobnych rekldm (napr. na produkty konkurencie)

4. zoznam poutzitej literatury

Vseobecné
poziadavky

a odporucania:

— doraz polozte na vlastnu analyzu — pouZivané terminy a suvisiacu teériu v tejto
praci netreba vysvetlovat, v pripade potreby sa priamo v texte analyzy staci
odvolat na prislusny odborny zdroj (literattru)

— link na skimanu reklamu (napr. na YouTube.com), uvedte v zozname literatury;
ak reklama nie je dostupna online, priloZte ju ako (skomprimovany) videosubor

— v praci vyuZite minimalne 7 réznych vedeckych, resp. odbornych (!) zdrojov k téme
(tip: vedecké databazy na stranke UK PU, vyhladavanie cez Google Scholar)

— vsetky pouzité zdroje musia byt citované v texte a uvedené v zozname literatdry
v sulade s aktudlnymi predpismi zverejnenymi na stranke UK PU

— plagidtorstvo (neuvedenie ¢i nekorektné oznacenie zdroja) sa hodnoti znamkou FX

— Al nemdzZete vyuzit na generovanie celého textu ani ¢asti vyzadujdcich vlastnu
kriticku interpretaciu; pripadné vyuzitie Al pri rieSenie niektorych ciastkovych dloh
(napr. resers literatlry) musite jasne deklarovat (nastroj, ucel, konkrétne prompty)

— hodnotenie prihliada aj na formdlnu a jazykovu Urover textu

— vsetky citované aj parafrazované zdroje musia byt korektne uvedené v texte
a v zozname literatury; plagiatorstvo sa hodnoti znamkou FX

Odovzdanie
prace:

do 24. 11. 2025 (vratane) mejlom na adresu jozef.merges@unipo.sk

Nazov suboru:

USKOM Priezvisko (format textového suboru napr. docx, odt, nie pdf —
s komentarmi sa lahSie pracuje v textovom editore)
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